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一切为使你更强大！

零投入实现业绩倍增
销售力课程
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企业销售力系统构建教练

李刚国老师

企业销售力系统构建教练

佑童企管联合创始人

14年乳品及婴童产品销售管理经

验

6年以上品牌运营及零售管理经

验

著有婴童行业首部实战专注《破

局婴童》

被业内誉为“婴童行业最具实操

经验”的营销专家！ 2

自我介绍：
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零投入

举办一场行业
高峰论坛

商品开发

3个月打造全
品类+爆款

零投入

一个月出版一
本书

品牌传播

企业周年庆行
业关注度超

200W

十年专注：企业销售力的打造



·企管

直面婴童渠道面临的经营困惑！

第一部分



·企管

门店的困惑：直面我们门店经营中的问题？

1、竞争加剧：营业额持续下滑？

检视我们经营中是否存在下面的几个问题？

2、会员流失：会员被竞争门店、电商分流？

3、盈利变难：流通产品不盈利，新品却越来越难推？

4、经营困惑：成本持续攀升，门店盈利能力持续下滑？

……
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婴童未来：婴童市场发展契机在哪里？

契机1：

政策规范后，婴童行业将变“野蛮”成长为“实力”成长！

契机2：

竞争白热化，商品竞争将变“单品”竞争为“品类”竞争！

契机3：

市场不确定因素加剧，“合作”方能“共赢”！
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不确定因素

政策的不确定性

竞争的不确定性

未来的不确定性

整合营销

实力决定竞争力

合作提升竞争力

整合提升抗风险能力

婴童未来：为什么“合作”方可“共赢”
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婴童门店在动销管理方面面临的三大课题？

第二部分
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课题1：新品推广如何做？

佑童U.tone , 一切为使你更强大！

新品，消费者没有听说过怎么办？

上午10时49分

新品，消费者说“没有听过”，
你们的应对措施是什么？

新品推广如何做？如何制作客户见证？如何让客户信服？



·企管课题2：门店如何拓客与锁客？

佑童U.tone , 一切为使你更强大！

门店，没有顾客，大家的常规
做法是什么？效果如何？

如何让顾客进店，如何塑造热卖场？

门店，没有顾客怎么办？
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课题3：做活动，没有产出怎么办？

上午10时49分

不做活动没有销量，做了活动透
支了销量，问题出在了哪儿？

如何通过活动提升销量？如何让活动更有效？
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门店突围：零投入也可以让业绩倍增！

第三部分
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课题1：新品推广如何做？

佑童U.tone , 一切为使你更强大！

新品，消费者没有听说过怎么办？

上午10时49分

新品，消费者说“没有听过”，
你们的应对措施是什么？

新品推广如何做？如何制作客户见证？如何让客户信服？
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新品推广的三个动作步骤

动作3：有利才起早

- 孰能生巧

- 一张图了解品牌

- 二维码扫描一切

- 消费者说服如此简单

动作步骤：动作步骤解决的是方向路线问题，方
向对了，路线对了，策略与方法对了，事情也就
成了。

动作2：活动不断动作1：孰能生巧

活动不断，顾客才喜欢

- 消费者福利

- 奶爸、奶妈福利

- 喂养无忧

懂人性，才有发展

- 新客开发PK

- 门店销售PK

- 品牌传播PK

上午10时49分 1
4
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动作一：孰能生巧

目的
让全体店员掌握贝格塔尼产品的卖点

与销售技巧！

步骤1
店员培训

步骤3
运用实践步骤2

加强记忆

“一张图读懂瑞慕” 二维码扫描一切 消费者说服如此简单

上午10时49分 1
5
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案例-1：一张图帮你读懂##产品

如果你能对门店所有的主推商品做一个如上的自画像，
那么推广将会变得简单！

上午10时49分 1
6



·企管动作2：活动不断 顾客才喜欢

吸纳新客

转化低毛利客户

构筑顾客粘性

如何通过活动策划实现门店业绩提升：
通过不间断的活动推进，吸纳新的会员，转化

低毛利客户，构筑核心顾客的销售粘性！

上午10时49分 1
7



·企管案例：提升消费者到店购物频率

活动吸引：

让消费者到店购物。

惯性养成：

让消费者常逛店。

塑造口碑：

让消费者帮助介绍。

上午10时49分 1
8



·企管动作3：懂人性才会有发展

提成奖励 物质奖励 奖惩公告 PK激励

上午10时49分

消费者：占便宜，不买便宜！

员 工：不患贫，而患不均！
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解读：给客户的购物账户充点值

3搭 1VS 3单免1单

简单的买赠=低价

免单=心理账户充值

品质账户转消费账户

高价=品质

免单=提升消费额

上午10时50分



·企管课题2：门店如何拓客与锁客？

佑童U.tone , 一切为使你更强大！

门店，没有顾客，大家的常规
做法是什么？效果如何？

如何让顾客进店，如何塑造热卖场？

门店，没有顾客怎么办？
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原始的会员资料 完善会员管理体系

门店现状：原始、粗放的会员管理，基本没有发挥作用；
系统门店：提供“会员.微信”等系统支持，精准有效的会员营销，助力生意红火。

上午10时50分 2
2

门店如何做有效的会员管理？



·企管孩子王的会员体系框架：

会员分类体系

会员回访

会员权益

积分规则及兑换

会员基础服务

佑童U.tone , 一切为使你更强大！



·企管案例：让消费者真的爱上你

专业的育儿指导；

成为顾客的母婴顾问。

再小的门店

也需要打造购物体验。

人性关怀；

建立门店铁杆粉丝。

上午10时50分 2
4
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课题3：做活动，没有产出怎么办？

上午10时50分

不做活动没有销量，做了活动透
支了销量，问题出在了哪儿？

如何通过活动提升销量？如何让活动更有效？
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婴童门店活动策划要点

• ＃＃孕婴店福利来袭

• 国家级营养师亲临授课，育儿咨询1对1！吸纳新客

• 致护奶粉体验季

• 体验高品质的有机奶粉，让宝贝直健康成长！

转化低毛利
客户

• 寻找顾客见证

• 寻找100位急需补钙的宝宝！构筑顾客粘性

通过不间断的活动推进，
吸纳新的会员，转化低毛利客户，构筑核心顾客的销售粘性！

上午10时50分 2
6
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案例解读：1+N单店引爆模式

第四部分
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案例解读：情人节鲜花店业绩倍增解读

历史
数据

顾客层次
客单价
元

顾客数
人

销售
额

合计

3支（含超额） 50 200 10000
30000

10支 100 200 20000

目标
调整

顾客层次
客单价
元

顾客数
人

销售
额

合计

客单价
提升

3支9支 100 50 5000

73100

9支17支 178 100 17800

不变
3支 50 1000 5000

9支 100 100 10000

新客拓展
3支 50 50 2500

9支 100 150 15000

17支 178 100 17800

盈亏分析项目 明细 促销品份数 成本/收益 小计 合计

成本 成本 制作成本 450 5 2250 2250

收益

增产
收益

增产成本 100 6.8
2320

增产收益 100 30

30820潜在
收益

办卡收益 100 5 500

终身价值 100 70元/次*4次 28000

鲜
花
店
收
益

蛋
糕
店
收
益
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课堂互动：门店双十一促销活动策划

主题

由头

目的

为什么要
做活动

规则

时间/平台
/奖励办法

等等

文案

活动卖点
理清

预算
资源需求
与时间表

佑童U.tone , 一切为使你更强大！
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婴童店

联营门店 消费者

领取礼品

会员卡售卖+礼券派发

1、整合营销流程：1+N单店引爆资源整合流程

零投入
案例
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2、资源整合要点：整合商品选择的4个维度

• 高诱惑• 相关联

• 高价值• 低成本

维度
1

维度
2

维度
3

维度
4
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资源整合

联盟商家类型

蛋糕店

摄影店

童装店

保 险、早教

可整合资源

广告门店

活动门店

新开业门店

生意差门店

不可整合资源

连锁门店

成熟门店

价值虚假资源

3.门店实操-1：婴童门店资源整合方向
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 会员引流诱惑；

 整合传播效应；

 成交方案设定；

 盈利能力评估！

4.门店实操-2：如何实现联盟商家的资源整合

联盟商收益解读

 客户单笔价值评估；

 利用终身价值评估；

 利用预期目标利润评估！

联盟商说服原理
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谢谢！


