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一切为使你更强大！

手把手教你做动销
销售力课程
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企业销售力系统构建教练

李刚国 老师

企业销售力系统构建教练

佑童企管联合创始人

14年乳品及婴童产品销售管理经

验

6年以上品牌运营及零售管理经

验

著有婴童行业首部实战专注《破

局婴童》

被业内誉为“婴童行业最具实操

经验”的营销专家！ 2

自我介绍：
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零投入

举办一场行业
高峰论坛

商品开发

3个月打造全
品类+爆款

零投入

一个月出版一
本书

品牌传播

企业周年庆行
业关注度超

200W

十年专注：企业销售力的打造
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前 言

做一个“迷茫时期”的明白人！

• 1
现状 • 2

课题 • 3
方案



·企管现状：婴童门店的发展遇到了三岔路口

什么让我们变得迷茫？

遇到的问题：

1、营业额持续下滑？

2、会员被竞争门店、
电商分流？

3、流通产品不盈利，
新品却越来越难推？

4、成本持续攀升，门
店盈利能力持续下滑？

……
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现状：婴童门店面临的七大挑战

外部挑战

同业竞争

跨界竞争

政策风险

内部挑战

增长乏力

成本攀升

粗犷管理

人力瓶颈



·企管课题：发现问题是解决问题的核心

门店业绩差的原因 产品滞销的原因
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措施：课 程 纲 要

一个公式 三个步骤 六大武器

彻底解决门店终端动销问题！
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一、门店销售力提升公式

门店销售力＝商品力×呈现力×推介力
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1 理解商品力

何为商品力？商品、服务的质量等！

商品力是什么呢？

阿基米德言：
“给我一个立足点
和一根足够长的杠
杆，我就可以撬动
地球”。

在商业世界，商
品和商品力无疑就
是这个支点和杠杆。
同样，在企业里面，
那个支点就是我们
的商品力了。
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1.1 零售企业的商品力提升？

经营内容 经营手段
销售商品的种类、数量、档次等 控制成本、获得客源的主要手段

零售企业的商品力提升着手点：经营内容和经营手段
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品类规划

商品的选择

商品的组合

商品的促销

商品的售后

1.2 零售企业的商品力管理？
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利 润
产品
结构

品 牌

1.3 婴童门店选择商品的三个维度？

门店商品选择与管理的三个维度
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2 认识呈现力

呈现力-1 呈现力-2

呈现力：是一种能够将事物固有特征以及我们想要传递的信息，通过一定的手段、工
具与技巧传递给我们的目标受众，以获取目标受众关注与认知的能力！
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2.1  呈现力的三大核心

引起关注

获取信任

目的

商品特质

价值信息

内容

呈现技巧

呈现手段

工具
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2.   认识呈现力-1

赚取
眼球

触动
情感

图片
真相
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2.   认识呈现力-2

赚取
眼球

触动
情感

图片
真相
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专业

掌握专业知识

精准

抓住客户需求

情感

触动客户的情感

3 零售推介能力三要素
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二、商品推广的三大动作步骤

熟能生巧 ·活动不断 ·把握人性
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商品推广的三个动作步骤

动作3：有利才起早

- 孰能生巧

- 一张图了解品牌

- 二维码扫描一切

- 消费者说服如此简单

动作步骤：动作步骤解决的是方向路线问题，方向对了，路线对
了，策略与方法对了，事情也就成了。

动作2：活动不断动作1：孰能生巧

活动不断，顾客才喜欢

- 消费者福利

- 奶爸、奶妈福利

- 喂养无忧

懂人性，才有发展

- 新客开PK

- 门店销售PK

- 品牌传播PK
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动作一：孰能生巧

目的
让全体店员掌握贝格塔尼产品的卖点与

销售技巧！

步骤1

店员培训
步骤3

运用实践步骤2

加强记忆

“一张图读懂O2O” 二维码扫描一切 消费者说服如此简单



·企管动作2：活动不断顾客才喜欢

吸纳新客

转化低毛利考核

构筑顾客粘性

如何通过活动策划实现门店业绩提升：
通过不间断的活动推进，吸纳新的会员，转化低毛利

客户，构筑核心顾客的销售粘性！
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提成奖励 物质奖励 奖惩公告 PK激励

动作3：懂人性才会有发展
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三、门店动销与竞争的六大法宝

免 费 ·造势 ·活动 · 参与 · 特价 · 价值
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• ＃＃孕婴店福利来袭

• 国家级营养师亲临授课，育儿咨询1对1！吸纳新客

• 雅培奶粉体验季

• 体验高品质的原装进口奶粉，让宝贝直健康成长！

转化低毛利
客户

• 寻找顾客见证

• 寻找100位急需补钙的宝宝！构筑顾客粘性

通过不间断的活动推进，
吸纳新的会员，转化低毛利客户，构筑核心顾客的销售粘性！

掌握六大法宝策划门店活动方案
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案例-1：如何做好一场有人气的妈妈沙龙



·企管案例-2：提前售卖会员卡
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案例-3：策划一场超人气、有销量的终端活动

策划

免
费

造
势

活
动

落地

参
与

特
价

价
值
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